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Zamawiajacy:

Centrum Rozwoju Zasob6w Ludzkich w Warszawie
Wojewoédztwo Podlaskie,

Wojewédzki Urzad Pracy w Biatymstoku

ul. Pogodna 22,15-354 Biatystok

Wykonawcy

ZMIANA
SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Dotyczy Zamoéwienia: DZ. 3211-1/11 na Kampanie promocyjng na potrzeby projektu Zielona linia,
Centrum Informacyjno — Konsultacyjne Stuzb Zatrudnienia.

Zamawiajacy, dziatajac na podstawie art. 38 ust.4 ustawy - Prawo zamoéwien publicznych (tekst jedn.:
Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759) dokonuje zmiany tresci Specyfikaciji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia
poprzez dostosowanie terminéw realizacji zamowienia do terminéw wynikajacych z czasu trwania

postepowania o udzielenia przedmiotowego zamdéwienia.

Zamawiajacy w tresci Czes¢ |l (Kampania portalu www.powroty.gov.pl) Opisu przedmiotu
zamowienia (OPZ) stanowigcego Zatgcznik nr 1 do SIWZ zmienia termin realizacji zamowienia w

nastepujacy sposob:

1. W tabeli na strona 15 OPZ wiersze 1-3 otrzymuja nastepujgce brzmienie:

Miesiac Maj/Czerwiec ' CzerwieclLipiec
Okres
Tydzien roku XXl XXl XX XXIV | XXV | XXVI | XXVII XXVII | XXIX trwania
kampani
i (ilosé
dni
Dzien tygodnia 23-29 | 30-5 6-12 | 13-19 | 20-26 | 27-3 4-10 11-17 | 18-24 )

2. Na stronie 16 OPZ w punkcie 3.2) termin ,w okresie 1 maja -29 czerwca” zastepuje sie terminem

W okresie czerwiec-lipiec”.
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3. Na stronie 17 OPZ w punkcie 4.1. zapis:

»Czas trwania kampanii rozpoczyna sig:

a) w przypadku kampanii internetowej: od 1 maja 2011 r. do 29 czerwca 2011 r;

b) w przypadku kampanii zewnetrznej: od 18 maja 2011 r. do 16 czerwca 2011 r.
otrzymuje nastepujgce brzmienie:

»,Czas trwania kampanii rozpoczyna sie:
c) w przypadku kampanii internetowej: od 6 czerwca 2011 r. do 24 lipca 2011 r;
d) w przypadku kampanii zewnetrznej: od 6 czerwca 2011 r. do 6 lipca 2011 r.

4. Stron 20 punkt 4.2 Mediaplan kampanii Outdoor na nosnikach Citylight.
Zapis:
,1. Reklama na 8 nosnikach Citylight na terenie portéw lotniczych (...)
TERMIN:
18 maj 2011 r. — 16 czerwiec 2011 r.”

Otrzymuje brzmienie:

,1. Reklama na 8 nosnikach Citylight na terenie portéw lotniczych (...)
TERMIN:

6 czerwca 2011 r. — 6 lipca 2011 r.”
Zapis:

.2. Reklama na 125 nosnikach Citylight na terenie dworcéw PKP, dworcéw PKS, i w bezposrednim
sgsiedztwie wyzej wymienionych dworcéw w wskazanych miastach (...)

TERMIN:

18 maj 2011 r. — 16 czerwiec 2011 r."

Otrzymuje brzmienie:

.2. Reklama na 125 nosnikach Citylight na terenie dworcow PKP, dworcéw PKS, i w bezposrednim
sgsiedztwie wyzej wymienionych dworcéw w wskazanych miastach (...)

TERMIN:

6 czerwca 2011 r. — 6 lipca 2011 r."

Powyzsza modyfikacja tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia nie skutkuje obowigzkiem

wprowadzenia zmian w ogloszeniu o zamdéwieniu oraz nie powoduje zmiany terminu skiadania ofert.

Z powazaniem,

DYREKTOR
O U™
Janiva Mironowicz 2



