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DZ.3211-1/11

Bialystok, 29.04.2011r.
Zamawiajacy:
Centrum Rozwoju Zasobow Ludzkich w Warszawie
Wojewddztwo Podlaskie,

Wojewddzki Urzad Pracy w Bialymstoku
ul. Pogodna 22,15-354 Biatystok

Wykonawcy

Dotyczy: Postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego pt. Kampania promocyjna na
potrzeby projektu Zielona linia, Centrum Informacyjno — Konsultacyjne Sluzb
Zatrudnienia. Nr sprawy: DZ. 3211-1/11

Zamawiajacy informuje, ze w przedmiotowym postepowaniu od Wykonawcow ubiegajacych sie o
udzielenie zamdwienia wplynely pytania dotyczace tresci SIWZ.

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku - Prawo zamdwien publicznych
(tekst jedn. Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z pézn. zm.) Zamawiajgcy przekazuje Wykonawcon tresé

pytan wraz z odpowiedziami:

Pytanie 1.

W zalgczniku nr 1 do SIWZ pn. ,Opis przedmiotu zaméwienia” we fragmencie dot. Czesci | zamowienia,
punkt 4, podpunkt 2 pn. "Dzialania outdoor w okresie czerwiec 2011 r.", Zamawiajgcy wskazuje, ze
projekt, produkcja i rozmieszczenie na przesiadkowych przystankach autobusowych w $cistym centrum
lub bezposrednim sasiedziwie centrow handlowych 370 nosnikéw typu citylight w aglomeracjach:
Warszaws (70 sztuk), Krakow (40 sztuk), Gérnodiaski Okreg Przemystowy (50 sztuk), £odZ (25 sztuk),
Wroclaw (25 sziuk), Poznari (35 sztuk), Szczecin (25 sztuk), Trojmiasto (30 sztuk), Bydgoszcz (20 sztuk),
Bialystok (10 sztuk), Torun (15 sztuk), Kielce (10 sziuk), Lublin (15 sztuk).

W odniesieniu do powyzszego Wykonawca wskazuje, ze niemozliwym jest wykonanie zlecenia zgodnie z
przedstawionymi powyze] wymogami, jako Ze na terenie miast Kielce i Bialystok niemozliwe jest
udostepnienie noénikow typu citylight na wiatach przystankowych przez zaden podmiot $wiadczacy tego
typu ustugi. Ponadto przewidujemy trudnosci z dostosowaniem sie do harmonogramu realizacji kampanii
jesli chodzi o termin czerwcowy ze wzgledu na proces postgpowania przetargowego i procesu produkcji
noénikéw.

Wobec powyzszego wnosimy o zmiang tresci SIWZ w zakresie, w ktérym Zamawiajacy wymaga dla
czesci | zamoéwienia by reklama outdoor umieszczona zostata w Biatymstoku na 10 sztukach no$nikow
typu citylight i w Kielcach na 10 sztukach nosnikéw typu citylight, poprzez dopuszczenie nosnikow typu
citylight nie_tylko w wiatach przystankowych ale rowniez nosnikéw typu citylight wolnostojgeych i
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nasciennych znajdujgcych sie w écislym centrum lub bezposrednim sasiedztwie centréw handlowych.
Sugerujemy rowniez zmiane terminu kampanii outdoor na miesigc pazdziernik.

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze dopuszcza w lokalizacjach Bialystok i Kielce nosniki typu citylight nie tylko w
wiatach prrystankowych ale réwniez noéniki typu citylight wolnostojgce i nascienne znajdujgcych sie w
$cistym centrum lub bezposrednim sasiedztwie centréw handlowych.

Zamawiajgcy informuje, ze dokona odpowiedniej zmiany w treci SWZ.

Ponadto Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z zapisami OPZ terminy kampanii mogg ulegac zmianie w
szczegolnosci w wyniku trwania postgpowania przetargowego. Wykonawca przygotowujac oferte
powinien uwzgledniaé mozliwos¢ zmiany harmonogramu realizacji kampanii. Na obecnym etapie
Zamawiajacy nie widzi koniecznosci zmiany terminu kampanii outdoor.

Pytanie 2.

. Zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia stanowigcym zatacznik nr 1 do SIWZ w rozdziale Czesc Il

Zaméwienia, w pkt. 2 tego rozdziatu Zamawiajacy okreslit przedmiot zamowienia jako: JKampania

spolowa w radiu o zasiggu ogolnopolskim, o ficzbie stuchaczy nie mniejszef niz 1 000 000 (milion) w

grupie wiekowej 15-65 lat wg raportu badania stuchalno$ci stacjf radiowych Radio Track Millward Brown

SMG/KRC na dzieri 31 grudnia 2010r.” W zwiazku z tym, ze pojecie ,radio” nie zostalo zdefiniowane,

Wykonawca prosi o wyjasnienie i doprecyzowanie tresci SIWZ poprzez odpowiedz na pytania w

naslepujgcym zakresie:

a. czy radiem o zasiegu ogdlnopolskim jest tylko i wylgcznie jedna stacja radiowa posiadajaca koncesjg
na nadawanie programu radiowego o zasiegu ogélnopolskim?

b. czy radiem o zasiggu ogdinopolskim jest kilkanascie lokalnych stacji radiowych nalezacych do jednego
nadawcy posiadajgcych w nazwie wspélny czion (brand), jednak posiadajgcych element wyrézniajacy
ze wzgledu na lokalizacje w ktdrej stacje radiowe nadajg program.

c. czy radiem o zasiegu ogélnopolskim jest kilkanascie lokalnych stacji radiowych o catkowicie réznych
nazwach (nieposiadajacych elementu wspolnego — brandu) nalezacych do réznych nadawcow?

d. czy wymdg zasiegu ogoinopolskiego uwaza sig za spetiony, gdy kilkanascie stacji radiowych nadaje
program radiowy w kilkunastu najwiekszych miastach w Polsce?

e. W przypadku odpowiedzi negatywnej na pytanie postawione w pkt. d powyzej, prosimy o wskazanie,
jaki procent powierzchni kraju moze pozostac nieobjetym sygnatem ,radia o zasiegu ogolnopolskim”?

Odpowiedi:

Zamawiajacy informuje, ze pod pojeciem ,radio” o zasiggu ogdinopolskim zamawiajacy rozumie stacje
radiowe wymienione zaréwno w pkt a. i b. tj. posiadajace koncesje na nadawanie programu radiowego o
zasiegu ogdlnopolskim oraz kilkanascie lokalnych stacji radiowych nalezacych de jednego nadawcy
posiadajacych w nazwie wspoiny czton (brand), jednak posiadajacych element wyrozniajgacy ze wzgledu
na lokalizacje w ktdrej stacje radiowe nadajg program.

Pytanie 3:

. Zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia stanowigcym zatacznik nr 1 do SIWZ w rozdziale Czes¢ 1
Zamowienia, w pkt. 3 tego rozdziatu Zamawiajacy okreslit przedmiot zamowienia jako: ,Dwie kampanie
sponsorskie programu o tematyce gospodarczej, w radiu o tematyce informacyjnej, [..J". W zwigzku z
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tym, ze pojgcie ,radio” nie zostato zdefiniowane, Wykonawca prosi o wyjasnienie i doprecyzowanie tresci

SIWZ poprzez odpowiedz na pytania w nastepujacym zakresie:

a. Czy radiem informacyjnym jest wylgcznie stacja radiowa posiadajaca w koncesji adnotacjg, ze jest
radiem o tematyce informacyjnej,

b. Czy radiem informacyjnym jest réwniez stacja radiowa nadajgca audycje o charakterze informacyjnym
niezaleznie od danych ujawnionych w koncesji?

c. W przypadku pozytywnej odpowiedzi na pytanie zawarte w pkt. b powyze prosimy o wskazanie
minimalnego procentowego udziatu audyci informacyjnych w ogolnej liczbie audycii emitowanych na
antenie takiej stacji radiowej, aby zostata ona uznana za radio o tematyce informacyjne;j?

Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, ze pod pojgciem radio” o tematyce informacyjnej rozumie stacje radiowa
posiadajaca w koncesji adnotacie, ze jest radiem o tematyce informacyjnej.

OdpowiedZz na pytanie nr 1 stanowi modyfikacje tresci SIWZ — Zatacznik nr 1 do SIWZ Opis
Przedmiotu Zamowienia Opisu, Czesé | Zamowienia, Pkt 4. 2). Zamawiajgcy informuje, Zze dokona
niezbedng zmiang SIWZ.

Zamawiajacy, w celu zapewnienia Wykonawcom czasu niezbednego do wprowadzenia w ofertach
zmian wynikajgcych z modyfikacji tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia, postanowit
przedtuzyé termin skiadania ofert. Nowe terminy sg nastgpujace:

Termin sidadania ofert: 12.05.2011r. godz. 11:00
Termin olwarcia ofert: 12.05.2011r. godz. 11:10

W pozostalym zakresie Specyfikacja Istotnych Warunkow Zamoéwienia pozostaje niezmieniona.

Z powazaniem,

DYREKT Qi}{;;
O ROLLAD La
Janina Mironowics



